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Sabemos que el éxito de una Pequeña y Mediana Empresa (PyME)
depende no solo de la estrategia comercial, sino también de un buen
conocimiento del marco legal.
Como empresarios, es fundamental conocer las figuras del comerciante
individual y colectivo, así como los requisitos y prohibiciones para ejercer
elcomercio legalmente. Además, todos los comerciantes tienen
obligaciones, como el registro mercantil, la contabilidad adecuada y el
cumplimiento de normas que garantizan transparencia en los negocios.
Cuando hablamos desociedades mercantiles, nos referimos a las distintas
formas en las que unaempresa puede organizarse. Es importante entender
su clasificación y características para elegir la que mejor se adapte a
nuestras necesidades.También es clave conocer procesos​como​la​fusión,​
transformación,​escisión,​​disolución​​y liquidación,​​que​ pueden​ser
necesariosen​​algún​momento​del crecimiento de una empresa.

INTRODUCCIÓN 



En nuestra sociedad, el comercio es una actividad
fundamental que permite la circulación de bienes y
servicios, promoviendo el desarrollo económico. Sin
embargo, no siempre se tiene plena conciencia de la
importancia de regular y estructurar correctamente
las actividades comerciales para garantizar un
equilibrio entre el crecimiento económico y la
seguridad jurídica de los participantes.
 
El derecho mercantil ha evolucionado a lo largo del
tiempo para adaptarse a las necesidades de los
comerciantes y a las transformaciones del mercado.
En nuestro sistema jurídico, esta rama del derecho
regula no solo los actos de comercio, sino también la
figura del comerciante, estableciendo requisitos,
prohibiciones y obligaciones que deben cumplirse
para operar legalmente.
 
Dentro de este marco, es imprescindible diferenciar
entre el comerciante individual y colectivo, así como
comprender el papel de los auxiliares mercantiles en
la dinámica empresarial. En particular, las
sociedades.

JUSTIFICACIÓN



OBJETIVO
Nuestro objetivo es dar a conocer por medio de un grupo de
Facebook los conceptos básicos del comercio, brindando
información clara y accesible a lasmicroempresas sobre sus
obligaciones legales, fiscales y operativas. Buscamos que los
emprendedores comprendan la importancia del cumplimiento
normativo, la administración eficiente de sus recursos y la
aplicación de estrategias comerciales que fortalezcan su
crecimiento. A través de orientación y herramientas prácticas,
pretendemos fomentar una cultura empresarial basada en la
formalidad la planificación y sostenibilidad, permitirnos que las
microempresas mejoren su competitividad, optimizan su gestión y
contribuyen a su desarrollo económico de su comunidad.



PLANEACIÓN





•               Yeri Laura Córdoba Ramírez: Investigar sobre los
antecedentes del comercio, concepto de comercio y actos de
comercio.
•               Kiara Yamilet De la Cruz Collado: Realizar un análisis
sobre la evolución del derecho mercantil en el sistema jurídico
mexicano.
•               Natividad Landero Rodríguez: Estudiar las obligaciones
de los comerciantes y los auxiliares mercantiles.
•               Edna Jareth Sánchez Gang: Investigar sobre el
comerciante individual y colectivo, sus requisitos y prohibiciones
para ejercer el comercio.
•               Kevin Alexander Magaña González: Analizar las
sociedades mercantiles en general, su clasificación y
características.

ASIGNACIÓN DE TAREAS



Los recursos que utilizaremos para realizar el
proyecto son: computadora, internet, redes
sociales, libros, revistas, aplicaciones de diseño,
herramientas de edición de video y celulares.

RECURSOS



El desarrollo y la ejecución de este proyecto se financiaron
exclusivamente con recursos propios de los miembros del equipo.
Cada integrante aportó una parte de sus finanzas personales para
cubrir los distintos gastos y requerimientos que surgieron durante
las diversas fases del proyecto.
 
Estos fondos se utilizaron para la adquisición de equipos
tecnológicos, el pago de servicios de Internet móvil, así como
para las suscripciones a plataformas de software, como Canva Pro,
indispensables para la creación de flyers y materiales visuales
para las publicaciones. Gracias a esta contribución interna, el
proyecto se pudo realizar sin necesidad de financiamiento
externo.

FUENTES DE FINANCIAMIENTO



DISEÑO DEL
PLAN DE
ACCIÓN





 
El proyecto tuvo un impacto significativo al proporcionar a las microempresas
una herramienta práctica y accesible para comprender los fundamentos del
derecho mercantil y sus implicaciones en la vida empresarial. A través de la
plataforma de Facebook, se logró acercar información legal, fiscal y operativa
a pequeños emprendedores que, en muchos casos, desconocen sus derechos
y obligaciones como comerciantes.
Gracias a la difusión en redes sociales, se fortaleció la cultura de la legalidad
y la formalidad en los negocios, permitiendo a los emprendedores tomar
decisiones más informadas, prevenir riesgos legales y planificar estrategias
comerciales más sólidas. Asimismo, el proyecto promovió la interacción y
participación de usuarios interesados en mejorar la gestión de sus negocios,
facilitando un espacio de aprendizaje colaborativo.
El trabajo en equipo, la creación de contenido visual (infografías, videos,
publicaciones interactivas) y el uso de recursos tecnológicos permitieron una
comunicación efectiva del conocimiento jurídico, contribuyendo al desarrollo
económico local y fomentando una mayor competitividad entre las
microempresas.
 

IMPACTO
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https://www.facebook.com/share/g/15h42fcoot/?mibextid=wwXIfr
https://www.facebook.com/share/g/15h42fcoot/?mibextid=wwXIfr


El proyecto “Emprende y Expande” demostró que la educación legal puede ser
accesible y útil para los pequeños emprendedores cuando se adapta a sus
medios cotidianos, como las redes sociales.

Al compartir información sobre figuras del comercio, obligaciones legales y
estructuras societarias, se generó un impacto positivo en la comprensión y el
interés de los usuarios por formalizar y fortalecer sus negocios.

Además, el equipo desarrolló habilidades clave como el trabajo colaborativo,
la investigación aplicada y la comunicación digital.

Este proyecto no solo contribuyó al aprendizaje académico, sino también al
desarrollo económico local, al fomentar una cultura empresarial basada en la
legalidad, la planificación y la sostenibilidad.

CONCLUSIÓN
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